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Resumen

Hace ya algunos anos el Internet ha estado transformandose hacia un espacio de
descentralizacion de la informacion; con la tecnologia del blockchain se han podido
desarrollar entornos descentralizados y herramientas como as criptomonedas y los
NFT. En este articulo se expone y reflexiona como esta nueva generacion del Internet
se relaciona con la musica, su produccion, su distribucion y su consumo.
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Abstract

For some years now, the Internet has
been transforming itself towards a spa-
ce for the decentralization of information.
With blockchain technology, it has been
possible to develop decentralized envi-
ronments and tools such as cryptocurren-
cies and NFTs. This article exposes and
reflects on how this new generation of the
Internet is related to music, its production,
its distribution, and its consumption.
Keywords: web3, internet, music industry,
NFT
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Introduccidén

Vivimos una nueva etapa del Internet:
la web3, un Internet que se sigue desa-
rrollando rapidamente mientras varias
industrias intentan avanzar a la misma
velocidad. El acceso a la Red y la adop-
cién de nuevas tecnologias nunca han
sido tan rapidas como ahora. En sus
inicios, el read-only internet, o el 1.0,
era un Internet de lectura, fuente de
informacion e investigacién al que el
usuario normal entraba para consumir
contenido en texto, imagenes y GIF. La
tecnologia nos permitia tener un flujo
de datos de 56 kbps a través de la co-
nexion del teléfono. Los lectores jove-
nes pueden entrar a Wayback Machine
y explorar un poco; para los millenials
contemporaneos, recuerden Encarta,
AltaVista, los primeros sitios de Yahoo
0 alguna que otra ruina digital de fina-
les del siglo XX.

Laweb 2.0, conocidacomo lainter-
pretative web o social web, es un Inter-
net de lecturay escritura (read & write);
un espacio interactivo donde también
convive contenido creado por los usua-
rios del World Wide Web, blogs, cuartos
de chat, wikis, paginas web personales
y donde encontramos los primeros es-
pacios dedicados a la musica. Ya en el
siglo XXI, sitios como Myspace se con-
vierten en un espacio predilecto para la
distribucion y mercadeo de musica in-
dependiente.

Al principio del siglo llega la ban-
da ancha, con velocidades que nos per-
miten compartir datos de manera mas
rapida, pero atn insuficiente para subir
y bajar musica de la calidad de un CD,
el formato fisico que auin predominaba
a principios de los anos 2000 (en Lati-
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noameérica era un mercado de discos le-
gales y de copias piratas). La solucion:
utilizar un formato comprimido de au-
dio para su facil transferencia a través
del Internet; el mp3 agarra cabida y se
convierte en el formato predilecto para
el audio en la web. Al mismo tiempo,
nacen los servicios P2P (peer to peer)
de transmisiéon de datos. Programas
que corrian dentro de la computado-
ra y permitian compartir con el mundo
cualquier archivo de texto, imagen o
audio; eran los preferidos para el inter-
cambio de pornografia, peliculas y mi-
sica. Napster, uno de los primeros y mas
famosos, se convirtié en el favorito para
compartir musica, que, después varias
batallas legales con Metallica, Dr. Dre
y las grandes disqueras, terminaron li-
quidando la empresa. En la actualidad
sunombre se ha reutilizado en un nue-
Vo servicio de streaming.

Asimismo, surgieron varios servi-
cios P2P como LimeWirey Kazaay se de-
sarroll6 un nuevo formato de comparti-
cién de archivos mas descentralizada, el
protocolo BitTorrent (con un software y
un archivo que pesa unos pocos kbs pue-
des acceder a seeders que alimentaran la
descarga del archivo seleccionado). A
estos archivos de extensién .torrent se
los encontraba con buscadores especia-
lizados como Pirate Bay.

Con la ampliacién de la velocidad
del Internet también se hicieron famo-
sas los servidores en la nube, con los que
se puede acceder a los archivos a través
de un solo enlace y pagar una subscrip-
cién para tener una velocidad de descar-
ga mas rapida. La mas famosa es Me-
gaupload, también envuelta en grandes
problemas legales con la industria de la
musica y el cine. Todos estos métodos y
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otros de P2P han sido muy controver-
siales en la industria musical; se convir-
tieron en el primer motor de la pirateria
digital y se hicieron muy costosas parala
industria, sin tomar en cuenta la discu-
sion ética del caso.

En Ecuador, durante este tiempo
la pirateria fisica se expandié. Como la
venta de discos «originales» decayd, se
veia cerrar tienda tras tienda. El disc-
man dejo de ser hip y el mp3 portable
o0 el iPod eran las formas de escuchar y
consumir musica, muchas veces carga-
da de miles de canciones pirateadas de
baja calidad. En el pais hubo una cuspi-
de de esta «pirateria facturada», don-
de se podia comprar musica y peliculas
piratas y se recibia una factura o recibo;
lamentablemente, no he encontrado un
estudio cuantitativo real sobre el im-
pacto que tuvo a la industria y artistas
locales. Acciones de la industria local,
instituciones y posiblemente el cémo
consumimos musica ahora, han logra-
do que actualmente la pirateria fisica
sea mucho mas baja. Por el lado de la
musica, la industria de la tecnocumbia
ecuatoriana se adapto6 para que los es-
pacios de pirateria fueran parte de su
mercadeo.

A diferencia de los cantantes de la
musica nacional que culpan a la pirate-
ria musical por el declive de este tipo de
musica, los cantantes de tecnocumbia
consideran la venta de discos piratas
como un medio de promocién para ob-
tener «pedidos y contratos», ya que el
publico que los contrata tiene la opor-
tunidad de escuchar sus nuevas can-
ciones por el costo de un délar. (Wong,
2017)

A finales de la primera década
del siglo aparecen nuevas plataformas
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dedicadas a la distribucién de musica,
como SoundCloud y Spotify, siendo la
primera la que se catapulté al conver-
tirse en un espacio de descubrimiento
musical para los consumidores y una
plataforma de facil acceso para los ar-
tistas. Dentro de esta categoria tene-
mos otros ejemplos como BandCamp
y Beatport. Por el otro lado, tenemos a
los servicios de streaming con un mo-
delo de negocio diferente, enfocado en
un catalogo musical de las disqueras.
En Ecuador tenemos Spotify, Apple
Music, Amazon Music, Tidal, Deezer,
Claro Musica, YouTube Music. En al-
gunas de estas plataformas se puede
escuchar musica de manera «gratui-
ta», con una avalancha de comerciales
y menos herramientas de personali-
zacion.

Alaweb 2.0 también se la recono-
ce por el uso de big data para mercadeo
focalizado, que no ha sido extrafio para
la musica: los comerciales y playlists
recomendados de Spotify, sugerencias
musicales y comerciales de YouTube o
los fanpages sugeridos y comerciales de
Facebook no son al azar ni por coinci-
dencia, pero eso es algo de lo que ya se
es consciente. Este Internet es un espa-
cio centralizado por un pufiado de gi-
gantes corporaciones que dominan un
gran porcentaje del comercio y comu-
nicaciones: Meta, Amazon, Microsoft,
Google, etc.

Esta centralizacion de datos y
contenido en este pufiado de empre-
sas es lo que alimenta el impulso para
la creacion de tecnologias descentrali-
zadas, que da paso al futuro del Inter-
net. Esta siguiente fase —que sigue en
desarrollo, pero con un poco de escep-
ticismo— es la web3, llamado asi por
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Gavin Wood.' La principal idea de una
web3 es un Internet descentralizado,
basado en la tecnologia del blockchain.
Un ecosistema online donde los duetios
son los usuarios, sin necesitar una gran
corporacion por detras. Efectivamen-
te, el blockchain es la misma tecnologia
en la que funcionan las criptomonedas
pero puede ser utilizado para una di-
versidad de aplicaciones; entre ellas:
NFTy finanzas digitales descentraliza-
das (DeFis).

Los NFT y el arte

Los non-fungible tokens son «como un
certificado de autenticidad de un obje-
to, real o virtual. El archivo digital iinico
se almacena en una red de blockchain, el
mismo que verifica cualquier cambio de
propiedad y registro en una red mun-
dial ptblica»2. Estos NFT, en su mayo-
ria, son asociados con archivos digita-
les como imdagenes, ilustraciones, gifs,
videos y audio. Alguien puede comprar
un NFT de una imagen digital y obte-
ner este certificado de propiedad de la
imagen, pero no su propiedad intelec-
tual. En las artes visuales, por ejemplo,
esto se convirtié en una forma de cer-
tificar propiedad de obras de arte digi-
tales. La compra o venta de una pieza
de video-arte ahora puede estar regis-
trada en una especie de libro mayor: el
blockchain. Mercados digitales de NFT
como OpenSea, Nifty Gateway o Rari-

1 Gilad Edelman, «The Father of Web3 Wants You to
Trust Less>, Wired, 29 de noviembre de 2021, acceso
el 30 de diciembre de 2021, https://www.wired.com/
story/web3-gavin-wood-interview/

2 Sam Dean, «$69 million for digital art? The NFT
craze explained>>, Los Angeles Times, 11 de marzo de
2021, acceso el 30 de diciembre de 2021, https://
www.latimes.com/business/technology/story/2021
-03-11/nft-explainer-crypto-trading-collectible
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ble permiten explorar, comprar y ven-
der NFT en diferentes ecosistemas de
blockchain. Segtn el reporte de 2021 del
mercado de NFT realizado por la firma
The Chainalysis, durante ese afio los
usuarios enviaron alrededor de 44.2 mil
millones de ddlares en criptomonedas
a mercados de NFT.3 Aunque mucho de
ese trafico se debe al revuelo en las pie-
zas ilustradas y videos coleccionables,
la musica no se quedo atras en intentar
penetrar el mercado de los NFT.

La musica y la web3

En la musica, la venta de NFT no esta
solamente relacionada con los archivos
digitales delamusicaensi, sino también
con activos digitales, coleccionables o
mercancia fisica e inclusive experien-
cias fisicas y digitales. Solo en el mes
de febrero del 2021 las ventas de NFT
relacionadas con la musica alcanzaron
los 25 millones de délares.* Un ejemplo
es el musico y creador de contenido en
YouTube PelleK, que vendi6 su album a
través de NFT alcanzando 160 000 dé-
lares en menos de dos horas.> O el pro-
ductor de EDM y DJ 3LAU, quien vendi6
33 copias de un relanzamiento de su
disco Ultraviolet alcanzando 11.3 millo-
nes de dolares; los postores tendran el
disco de vinilo de edicién limitada, ma-
sica nunca lanzada y el mejor postor
tendra la oportunidad de crear un track

3 «The Chainalysis 2021 NFT Market Report>,
Chainalysis, enero de 2022, acceso el 4 de enero de
2022, https://go.chainalysis.com/nft-market-re-
port.html

4 Murray Stassen, «Music-related NFT sales have
topped $25m in the past month>, Music Business
Worldwide, 12 de marzo de 2021, acceso el 30 de dic-
iembre de 2021. https://www.musicbusinessworld-
wide.com/music-related-nft-sales-have-topped-
25m-in-the-past-month/

5 Murray Stassen, «Music-related...>.

con el productor.® Por el lado mains-
tream de la musica tenemos a Kings of
Leon que lanzaron su album When You
See Yourself en forma de NFT con ventas
superiores a los $2 millones?, a través
de la plataforma YellowHeart, un mer-
cado de NFT para musica y colecciona-
bles exclusivos de artistas.

La idea de tener piezas exclusivas
y coleccionables de los albumes fisicos
es muy atractiva para muchas perso-
nas; la idea de la escasez, originalidad,
rareza, singularidad y exclusividad, en
el mundo fisico crea y da mucho valor a
algo. En la musica hay un ejemplo claro:
el famoso disco de Wu Tan Clan, Once
Upon a Time in Shaolin, del cual hay una
sola copia, y su dltima venta fue por $4
millones.®

Por otro lado, tenemos NFT que
tienen relacién con la musica pero que
estan atados a otro activo que no es el
fonograma. Tenemos como ejemplo a
Grimes, productora e intérprete cana-
diense, que vendié $6 millones en arte
digital, imagenes y videos cortos con su
musica.? Steve Aoki, un DJ y productor
americano, lanzoé piezas de arte digital
a través de Nifty Gateway y gener6 al-
rededor de $3 millones.* Asimismo, Ju-

6 Royer Riu, «World’s first NFT album earns 3LAU
$11.3m in less than 48 hours>, MIXMAG Asia, 11
de marzo 2021, acceso el 31 de diciembre 2021,
https://mixmag.asia/read/worlds-first-nft-al-
bum-3lau-international

7 Samantha Hissong, «Music NFTs have gone main-
stream. who's in?> Rolling Stone, 9 de marzo de
2021, acceso el 2 de enero de 2022, https://www.
rollingstone.com/pro/features/music-nfts-time-
line-kings-of-leon-grimes-3lau-1138437/

8 Allison Hussey y Madison Bloom, «Buyer of Wu-
Tang Clan’s Once Upon a Time in Shaolin Revealed>>,
Pitchfork, 20 de octubre de 2021, acceso 4 de enero
2022. https://pitchfork.com/news/buyer-of-wu-
tang-clans-once-upon-a-time-in-shaolin-re-
vealed/

9 Jacob Kastrenakes, «Grimes sold $6 million worth
of digital artas NFTs>>, The Verge, 1 de marzo de 2021,
acceso el 30 de diciembre 2021. https://www.thev-
erge.com/2021/3/1/22308075/grimes-nft-6-mil-
lion-sales-nifty-gateway-warnymph

10 Samantha Hissong, «Music NFTs...>.
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lian Lennon, hijo de John Lennon, lanzd
en enero de 2022 una subasta de NFT
de seis activos digitales tnicos, videos
cortos narrados por Julian Lennon, de
dos piezas de vestir, tres guitarras y
las notas de Hey Jude escritas por Paul
McCartney, subastadas en $158.000 en
criptomonedas en la plataforma Ye-
llowHeart." Cabe recalcar que esta su-
basta no era de las piezas fisicas, sino
de la pieza digital, inclusive en la des-
cripcién dentro del mercado de cada
pieza se remarca que no incluye la pieza
fisica y que Julian es el Gnico duefio de
la pieza fisica.

Un personaje de lamusica muy in-
fluyente dentro del web3 es Snoop Dogg.
Su tltimo disco, B.0.D.R. (Back On Death
Road), esta siendo lanzado en un nuevo
ecosistema llamado Gala, que a su vez
lanzan Gala Music, un espacio descen-
tralizado para el streaming de musica.
La plataforma, hasta el momento de la
escritura de este texto, estd en fase de
crecimiento. En esta venden «nodos» de
reproducciéon de musica a personas que
quieran ser parte del ecosistema. Estos
nodos sirven como servidores descen-
tralizados y permiten a su duefio alojar
los NFT de musica para que puedan ser
reproducidos desde cualquier lugar. La
plataforma, igualmente, promete una
distribucion de las regalias de una ma-
nera mas justa para el artista, con por-
centajes de ganancia para el duerio del
«nodo» y el o los duernios del NFT. Este
es un claro ejemplo de una via diferen-
te a las plataformas tradicionales de
streaming; otra de estas plataformas es
Audius, que sigue en desarrollo, pero su

1«Lennon Connection: The NFT Collection>>, Yel-
lowHeart, acceso el 10 de febrero 2022 https://yh.io/
nft-collection/lennon-connection:-the-nft-col-
lection/25
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principal propésito es acercar a los ar-
tistas y los fans, en red abierta y gober-
nado por la criptomoneda SAUDIO.

Musica y metaversos

Estos NFT vy las criptomonedas tam-
bién son piezas fundamentales en los
mundos digitales. Espacios como De-
centraland o The Sandbox usan crip-
tomonedas para la compra y venta de
tierra (terrenos) en el mundo digital y
NFT para cualquier bien digital, como
casas, muebles o armas para los video-
juegos. Esto no es algo nuevo en el In-
ternet ni en los videojuegos, pero con la
adopcién exponencial de las criptomo-
nedas y los NFT estos han resurgido de
una manera rapida. Tal vez, del que to-
dos hemos oido hablar es Meta, antiguo
Facebook, pero actualmente hay pocas
aplicaciones disponibles que estan ata-
das alos dispositivos de realidad virtual
Oculus, siendo VR Chat la experiencia
que mas se la puede relacionar al me-
taverso. Sin embargo, hay dos grandes
espacios virtuales que ya tienen activi-
dad constante. El primero y al cual uno
puede entrar libremente es Decentra-
land; al momento hay muchos espa-
cios de exposicion virtual de arte y NFT,
asi como eventos programados por los
duenios u ocupantes de los lotes de este
metaverso. Un ejemplo es The Rocking
Uniquehorns, quienes presentan artis-
tas en conciertos en vivo dentro del es-
pacio virtual. Como este hay varios es-
pacios que promueven fiestas con DJ y
conciertos virtuales, en los que se entra
a una zona donde se puede compartir,

12 «Audius>, Audius, acceso el 10 de febrero de
2022, https://audius.org/
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hablar y bailar virtualmente con el resto
de los asistentes.

El otro metaverso que ha gana-
do mucha popularidad en la industria
musical es The Sandbox, hecho para
crear videojuegos y experiencias ge-
neradas por los usuarios en los lotes
virtuales. Snoop Dogg esta creando su
mundo virtual, el Snoopverse, en co-
laboracion con The Sandbox. Se espera
que en la segunda temporada del video-
juego el mundo virtual de Snoop Dogg
tenga experiencias exclusivas, venta de
NET y avatares. En el mismo metaver-
so de The Sandbox, Steve Aoki y Warner
Music Group tienen megalotes, por lo
que se han convertido en otros grandes
aliados de la industria musical para el
desarrollo de experiencias virtuales.

Mundos virtuales,
conciertos virtuales

Durante el encierro por la pandemia
en 2020 y 2021, los conciertos virtua-
les fueron una de las formas en las que
los artistas pudieron seguir laborando,
combinadaconlahiperconectividad que
hubo durante los primeros meses, va-
rios de estos recitales fueron la entrada
para el entretenimiento de muchos. Los
espectaculos llegaron y se han vuelto
algorecurrente en la industria, ahora de
una manera diferente en la virtualidad,
lo que permite tener un nivel extra de
interaccién e inmersion. Muchos de es-
tos conciertos virtuales intentan alcan-
zar la inmersioén del asistente mediante
experiencias de realidades expandidas
y a su vez entregar una experiencia vir-
tual distinta. Como ejemplo tenemos
el concierto de realidad virtual en vivo
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de Afio Nuevo del 2020 de Jean Michel
Jarre, en el que el artista tocaba desde
un estudio mientras su avatar lo hacia
desde un modelo virtual de la catedral
de Notre Dame, donde los asistentes
podian moverse libremente.

Esto no ha sido algo que la pande-
mia desencadend. En febrero del 2019,
el productor y DJ Marshmello realiz6 un
concierto a través del videojuego Fort-
nite con aproximadamente 10 millones
de asistentes. En abril del 2020, Travis
Scott, cantante y rapero estadouniden-
se, realizé un concierto de 15 minutos
a través de Fortnite, donde una version
colosal de su avatar ofrecid6 un show
con animaciones alucinantes, con una
asistencia de 12.3 millones de personas.'

Reflexiones como creadores

La pregunta es: {cdmo esto puede ayu-
dar, o qué significa para los artistas, en
especial los independientes? La web3 es
algo que recién empieza. Vemos a artis-
tas con grandes recursos aventurarse
en proyectos dentro de diferentes bloc-
kchains, pero hablamos de inversiones
de mucho dinero acompafiadas de un
fanbase muy grande compuesto por,
principalmente, fanaticos que residen
en lugares donde hay poder adquisitivo
y son economias desarrolladas. Si con-
textualizamos esto en un entorno lati-
noamericano e inclusive independien-
te, excluyendo los grandes nombres del

13 Andrew Webster, «Travis Scott’s first Fortnite con-
certwas surreal and spectacular> The Verge, 23 de abril
de 2021, acceso 10 de enero de 2022, https://www.
theverge.com/2020/4/23/21233637/travis-sco-
tt-fortnite-concert-astronomical-live-report
14Todd Spangler, «Travis Scott Destroys ‘Fortnite’
All-Time Record With 12.3 Million Live Viewers>, Va-
riety, 24 de abril de 2021, acceso 10 de enero de 2022.
https://variety.com/2020/digital/news/travis-
scott-fortnite-record-viewers-live-1234589033/
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regueton, se pudiera sentir que la web3
y proyectos crypto en la musica pudie-
ran estar ain muy lejanas. Peor atin en
paises donde la utilizacién de cripto-
monedas no ha tenido una adopcién
tan alta, y es incierto cual es el porcen-
taje de las fanbases que entiende crypto
o tiene un virtual wallet para almace-
nar criptomonedas o los NFT. Por otro
lado, la comunidad que ha adoptado
crypto en los paises latinoamericanos
sigue creciendo y los activos digita-
les o los redimibles fisicos que pueden
asociarse a un NFT no necesariamente
deben ser exclusivos ni Unicos. NFT a
precios razonables, accesibles para sus
fanaticos, en grandes cantidades pu-
diera volverse rentable.

En los ejemplos mencionados
previamente, muchos de los artis-
tas involucrados en crypto han lanza-
do NFT de piezas de arte visual digital
como videos o imagenes; o en otros
casos, mercancia digital para su futuro
uso en los metaversos. Estas propues-
tas de mercancia o arte coleccionable
adquieren mucho valor como cual-
quier otro activo: la oferta, la escasez,
la unicidad u originalidad de lo que se
ofrece, agregando el valor de los re-
dimibles que los NFT pudieran tener.
Es ahi donde el artista independiente
pudiera sacar provecho: la realizacion
de experiencias Unicas con los artistas,
conciertos privados, sesiones de com-
posiciéon o inclusive fiestas privadas;
todo dependiendo del artista, banda o
proyecto musical.

Un factor elemental que se debe
tratar cuando mencionamos al artista
y el uso de blockchain es la transparen-
cia, siendo este un factor determinante
en la descentralizacion. Para el artis-
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ta, se trata de un acceso transparente
al flujo de cuentas y distribucion de su
musica, sin intermediarios e imposi-
ble de alterar, algo que ocurre ya con
artistas independientes que distri-
buyen su propia musica o a través de
disqueras independientes (en los ul-
timos afios varios artistas han dejado
las grandes disqueras para tener mas
control sobre su musica).’s Zach Katz
de Raised in Space Enterprises (RISE),
una aceleradora de proyectos tecnol6-
gicos asociados con la musica, expresa
en una entrevista para Rolling Stone:
«Si comienzan a tener éxito y desblo-
quean ciertos beneficios para los crea-
dores, es posible que las grandes [dis-
queras] quieran replicar eso y apoyar-
se en aras de ser competitivos»'°. Para
el artista independiente, tal vez en el
futuro pueda sacar ain mas provecho
del web3, posiblemente mejores plata-
formas de streaming cuyo modelo eco-
némico sea mas orientadas al artista
0, por qué no, que los artistas sean los
duenos. El futuro de crypto en el nego-
cio de la musica atin esta en sus princi-
pios; se pueden desarrollar un sinfin de
aplicaciones de blockchain dentro del
negocio de la musica enfocadas en dis-
tribucion, derechos de autor, cobro de
regalias, sistemas de cobro por repro-
duccion o difusion, etc. La interesan-
te esta en las acciones que las grandes
disqueras tomen.

Para los artistas y creadores existe
otra ventaja en los NFT. Al momento de

15 Mark Savage, <«More and more musicians are re-
leasing theirown music: Here’'swhy>> BBC,23deene-
ro de 2022, acceso 28 de enero 2022, https://www.
bbc.com/news/entertainment-arts-60051802

16 Samanatha Hissong, «A Field Guide to Music’s
Potential Crypto Boom> Rolling Stone, 4 de febrero
2021, acceso 28 de enero de 2022, https://www.ro-
llingstone.com/pro/features/music-crypto-block-
chain-nfts-guide-1116327/
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hacer mint'7a un NFT este puede conte-
ner reglas y contratos sobre las rega-
lias en futuras compras. Por ejemplo,
un artista que haga un NFT puede co-
dificar contratos digitales inteligen-
tes —smart contracts— para que en
cada venta que se realice, su creador
gane un porcentaje fijo, sin importar
el valor vendido, un beneficio enor-
me para creadores, musicos y artistas
que percibiran ingresos de las ventas
futuras si su obra gana valor. Esto es
aplicable para cualquier NFT, por lo
que pudiera ser usado para musica
exclusiva y Unica, por ejemplo, el ya
nombrado disco de Wu Tan Clan. Otro
factor de beneficio para los artistas en
un ecosistema descentralizado es que
el valor del producto es marcado por el
mercado, como en los casos anteriores
en los que el precio de un fonograma
de edicion limitada es valorado por el
publico; es el mercado el que le pone el
precio final a pagar.

Como fanatico

En posibles nuevos entornos, los fa-
naticos podran apoyar de manera di-
recta a los artistas, en especial a los
nuevos o0 emergentes, en una especie
de mecenazgo que pueda dar acceso o
propiedad de contenido que normal-
mente un fan no tendria.

Pero ¢qué beneficios hay para
los fans? Los coleccionables no son
algo nuevo, pues muchas personas
recopilan discos, vinilos o articulos
memorables —memorabilia— de sus
" 17 Se trata de la creacién de nuevos bloques a través

de la autenticacion de la informacion, que luego se

registraen la cadenade bloques, es decir, crear el NFT
yregistrarlo en el blockchain deseado.

2]

artistas favoritos. Asimismo, siempre
han existido mercados o espacios de
subasta donde estos pueden ser ven-
didos, inclusive algunos articulos de
memorabilia con certificaciones de
autenticidad. El blockchain lleva esto
al mundo digital: atar articulos fisicos
a NFT para tener pruebas de autenti-
cidad y de propiedad. También, como
podemos constatar en los ejemplos, se
abre las posibilidades de tener piezas
coleccionables digitales —que se pu-
dieran utilizar en los mundos virtua-
les futuros— al alcance de cualquier
persona alrededor del mundo.

Ahora, algo que toda esta bom-
ba de los NFT ha creado es una gran
oferta costosa por parte de los gran-
des artistas. Por lo que en realidad no
es tan democratico ni accesible para
todos. Si, la mayoria puede tener un
dispositivo para entrar a las fiestas en
el Snoopverse, pero no todos tienen
unos miles de dolares para comprar
la entrada. Sigue siendo mas accesi-
ble pagar los $30, $100 0 $200 ddlares
de entrada a un concierto. Lo mismo
con NFT; hay piezas como las de Steve
Aoki o Chimes que alcanzan un gran
valor monetario que tal vez un aficio-
nado real no pueda comprar.

Para la industria

Para las disqueras, la tecnologia del
blockchain pudiera facilitar sus ope-
raciones, en especial en relaciéon con
pagos internacionales. Esto no quiere
decir que necesariamente se tenga que
pagar a los artistas en criptomonedas
como Ether o Bitcoin, pero existen
criptomonedas que, como el Tether,
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estan respaldadas por su equivalen-
te en monedas como el ddlar o euros,
también llamadas stablecoins, como
USDT. Esto pudiera facilitar pagos
internacionales de regalias de repro-
duccion en diferentes regiones o pa-
gar servicios relacionados con la mua-
sica alrededor del mundo.

Volviendo a los smart contracts,
estos pueden servir para crear con-
tratos de pago de servicios cuando el
servicio se haya completado satisfac-
toriamente. De la misma forma, esto
puede servir para musico de estudio,
servicios de mezcla, mastering, etc. En
el mundo de los conciertos, los tique-
tes siempre han sido susceptibles a la
reventay la falsificacion. YellowHeart,
la plataforma que se ha menciona-
do antes, también sirve para crear y
vender tiquetes como NFT donde se
pueden determinar reglas de venta,
reventa y quién recibe el dinero, todo
dentro de los smart contracts, elimi-
nando la reventa ilegal o con sobre-
precio, dinero que el artista no per-
cibe. Vemos el caso de Live Nation, la
compafiia de eventos mas grande del
mundo, que lanzo Live Stub en octu-
bre de 2021, una plataforma de tickets
NFT. Esto posiblemente revolucionara
y podria resolver el problema del se-
gundo mercado de los boletos.

Desventajas y obstaculos

El principal obstaculo del web3 y su
relacién con la musica es la adopcion
masiva de la tecnologia. Latinoamé-
rica sigue siendo una regién con una
adopcion inicial y emergente, siendo
Brasil, Argentina, Colombia, México,
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Chile, Peri y Venezuela los que mas
han adoptado crypto hasta el 2021. La
adopcién y la tenencia de una carte-
ra digital no son obligatorias para ser
parte de escenarios donde la tecno-
logia blockchain esté presente. Plata-
formas como Audius —que esta ba-
sada en blockchain— no quieren que
sus usuarios piensen en crypto cuando
usen su plataforma,’® que esta disefia-
da para que se pueda usar de una ma-
nera mas rapida sin necesidad de en-
lazar carteras digitales sino lo desean.

Aparte de la adopcién masiva del
usuario, también se requiere la adopcion
delatecnologia de las instituciones rela-
cionadas con la industria musical como
las disqueras, las sociedades de gestion,
las editoriales, etc. Esto es posible por
las capacidades de la tecnologia de in-
terconectar diferentes blockchains, pero
esta adopcioén institucional puede ser el
obstaculo mas dificil de sobrepasar.

Un punto problematico del uso de
criptomonedas es su volatilidad. Varias
empresas y usuarios ain se aproximan
escépticos y reacios a este sistema fi-
nanciero. Inclusive las stablecoins de las
que se hablé anteriormente pueden de-
valuarse. En 2022, terraUSD, una crip-
tomoneda respaldada por d6lares ame-
ricanos, se desplomé en cuestion de
dias, devaluandose en mas del 99 %.2°

Otra desventaja y problematica
actual del uso de crypto es el impacto
ambiental que genera. Solo Bitcoin ya
meography of Cryptocurrency Report.

Analysis of Geographic Trends in Cryptocurrency
Adoptions, Usage, and Regulation>> Chainalysis, 2021,
acceso el 20 de enero del 2022, https://go.chainaly-
sis.com/2021-geography-of-crypto.html

19 Samanatha Hissong, «A Field Guide...>.

20 Krisztian Sandor y Ekin Geng, «The Fall of Terra:
ATimeline of the Meteoric Rise and Crash of UST and
LUNA>>, Coindesk, 1 de junio de 2022, acceso el 10 de
julio 2022, https://www.coindesk.com/learn/the-

fall-of-terra-a-timeline-of-the-meteoric-rise-
and-crash-of-ust-and-luna/
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utiliza mas energia al afio que algunos
paises (mucha de esta energia prove-
niente de energia no renovable).>* Se
estd intentando controlar empujando el
uso de energia renovable en los mining
farms y el trabajo de organizaciones
como el Crypto Climate Accord. Tam-
bién, se contribuye con la creacion de
blockchains y criptomonedas que solo
funcionan con energia renovable como
SolarCoin. Asimismo, cuando existe un
alto flujoy trafico en los blockchains mas
utilizados, como Etherium, se producen
altos costos transaccionales llamados
gas fees. Cuando la red esta muy satu-
rada, los precios por las transacciones
pueden llegar a ser muy altos. Para esto
se han creado blockchains entrelazados
con el fin de tener transacciones mas
agiles y baratas.

Conclusioén

El web3 avanza de manera constante,
con cada vez mas sectores adoptando
esta emergente tecnologia. Igualmente,
comunidades de diferentes industrias
creativas adoptan y desarrollan nuevas
propuestas en estos nuevos ambientes
descentralizados, desde la distribucion
y venta de piezas artisticas hasta expe-
riencias Gnicas. La industria de la musi-
ca no se ha quedado atras; se ha podido
constatar, a través de varios ejemplos,
la adopcién de la tecnologia por parte
de los artistas y la comunidad. Aunque
mucho de esto esté limitado a grandes
nombres que pueden costear grandes

21 Jon Huang, Claire O'Neill y Hiroko Tabuchi, «Bit-
coin Uses More Electricity Than Many Countries.
How Is That Possible? > The New York Times. 3 de
septiembre de 2021, acceso el 20 de enero del 2022,
https://www.nytimes.com/interactive/2021/09/03/
climate/ bitcoin-carbon-footprint-electricity.html
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campafias de mercadeo y con fanaticos
alrededor del mundo y en paises con
economias desarrolladas. Para la in-
dustria musical independiente en Lati-
noameérica todavia hay un largo camino
que recorrer, pero se puede predecir que
mas artistas se embarquen en aventu-
ras de crypto, tal vez para la venta de
fonogramas o piezas coleccionables, o
para aproximarse a un publico con po-
tencial adquisitivo mayor y ofrecer ex-
periencias Unicas.

AUn se siente que este boom de
crypto, en especial de NFT, atraviesa un
gran momento en el mundo de las ar-
tes, en el que la accesibilidad a bienes
y activos exclusivos es mas abierta y al
alcance de pocos clics. Si la tecnologia
es adoptada por mas empresas e indivi-
duos, como se siente que esta ocurrien-
do, la industria de la musica pudiera
entrar en una nueva era: un cambio es-
tructural en la venta de tiquetes, plata-
formas de streaming, venta de musica,
experiencias digitales y fisicas.

Surgen muchas interrogantes so-
bre el futuro de crypto dentro de la in-
dustria. Tal vez es una gran ola en la
que la industria se ha montado, o es
una moda del momento o una burbu-
ja a punto de reventar. La tecnologia
de blockchain permitird tener cambios
sustantivos sobre las economias que
giran alrededor de la musica. Si solo las
empresas grandes del sector apuestan
por espacios virtuales o tickets en NFT,
la web3 en la musica seguira siendo un
espacio centralizado por quienes ma-
nejan el mercado. La idea de una in-
dustria descentralizada es algo alenta-
dor para artistas independientes; esto
alimentado de aplicaciones, espacios y
propuestas dentro del web3 llenas de
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ilusion y de una participaciéon mas ac-
tiva para artistas y fanaticos. Sin duda,
sera muy interesante observar el desa-
rrollo de la industria dentro de la web3
en los siguientes afios.
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